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Illustration 1. Les 8 régions Kantar  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Source : FranceAgriMer 



Les études de FranceAgriMer 2025 / MULTI-FILIÈRES  / 6 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Tendances de consommation de produits différenciés / 7 
 

 

                                                           
1 Étude Circana pour le CLIAA, Comment faire évoluer les informations présentes sur les emballages, 2024. 
2 Kantar Worldpanel, La vraie force des Labels, 2023. 



Les études de FranceAgriMer 2025 / MULTI-FILIÈRES  / 8 
 

 

 

 

 

 

 

                                                           
3 INAO, Chiffres clés 2022.  
4 Site internet de l’INAO. 



Tendances de consommation de produits différenciés / 9 
 

 

 

 

 

La proportion de produits sous SIQO dans les achats permet de faire un premier état des lieux de 
l’implantation de ces produits dans chaque filière, chacune étant représentée par un produit très 
consommé (et donc ne recouvrant pas nécessairement tous les produits SIQO concernés, seulement 
les principaux) ou par le total d’un ensemble de produits (cf. méthodologie). 
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 Les SIQO étudiés dans cette étude (cf. méthodologie). 
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